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Bitte beantworten Sie alle folgenden Fragen und geben Sie immer eine kurze Begriindung. Beachten
Sie, dass die numerischen Ergebnisse nicht notwendigerweise ganzzahlig sind. Erlcutern Sie bitte
alle Ihre Antworten so, dass gegebenenfalls notwendige Rechenschritte vollstindig nachvollziehbar
sind. Das Klausurenblatt ist mit abzugeben. Vergessen Sie nicht, Ihren Namen und die
Matrikelnummer.

Name: Matrikel: o

Aufgabe 1

In der Abbildung finden Sie die Darstellung eines Marktes, in dem es einen Produzenten und einen
Einzelhdndler gibt. Beide sind Monopolisten. Der Produzent verkauft seine Produkte an den
Einzelhdndler und dieser verkauft seine Produkte an den Endkunden. Die Grenzkosten des
Produzenten betragen ¢ = 10 und die Preisabsatzfunktion betrigt p(Q) = 50 - 0,01 *O.

1) Interpretieren Sie die Skizze und gehen Sie dabei auf die Geraden A, B und C und auf die
Punkte x, y und z ein. Markieren Sie den Gewinn des Produzenten und den Gewinn des
Einzelhindlers.
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2) Berechnen Sie den optimalen Endkundenpreis und den Einkaufspreis des Einzelhindlers.

3) Berechnen Sie den Gewinn des Produzenten und den Gewinn des Einzelhindlers.

4) Angenommen, der Produzent und der Einzelhindler fusionieren. Das neue Unternehmen
vertreibt das Produkt direkt an den Kunden. Berechnen Sie den optimalen Preis und den
optimalen Gewinn. Skizzieren Sie die Monopolsituation in der Grafik.

5) Angenommen, in obiger Situation kann der Produzent den Preis nicht beobachten und der
Einzelhéndler ist ein Laden in Magdeburg. Ein Onlineshop will den Verkauf iibernehmen,
wobel der Monopolist den Preis iiberwachen kann. Gibt es cetaris paribus flr den
Monopolisten einen Grund zum Onlineshop zu wechseln?
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Aufgabe 2

Endlich ist es vollbracht: Jiirgen Klinsmann hat ein eigenes Lied iber wahre Emotionen eines
Teamchefs geschrieben und produziert. Fiir den Wahlamerikaner ist cin klassischer Verkauf .over
the counter” zu antiquiert. Aus diesem Grund wird das hitverddchtige Musikgut mit dem
Dateinamen JURGEN KLINSMANN-MEHR_ALS_11_FREUNDE mp3™ Gber Musicload.de mit
folgender Verkaufsseite vertrieben:
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Musicload Perlen
Gite Zeiten: The Pipsttes
“MeeiThe Pipetaz’

Hart & gut: Mendeed

“This Wat Wil Last Forever”

John Lee Hooker
“Too Much 2ooga”

Herbert Gronanever
feat. Amaday &
Mariae

Jirgen Klinsmann:
Mehr als 11 Freunde
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SR E Poldis Brain
3 M Die Uberaus erfoigreiche
. N Comedyserie ,Lukas
Ofiver Boches Nelly Furtade Tagebuch® bemuht sich

Tound BiEies wangater - Raocns herzerfrischend um dre

Gedankengange unsares
Ny Starmerstars Lukas

Podolski Das Album dazu
8 enthalt 20 exklusive
Folgen, die noch nie im
Radio gefaufen singd mehx

Gnarls 2as Kley
[ single veraion

Bob Sinciar pres.
GOLEG feat.
Gary Nesta Pine
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S Lo

a) Wirtz et. al. unterscheiden in ihrem Modell vier Basisgeschiftstypen im E-Business anhand
des Leistungsangebots. Beschreiben Sie die Charakteristika des CONTENT-Typs und geben
Sie Beispiele anhand der Seite.

b) Welche Mdglichkeit einer Marktsegmentierung erkennen Sie an diesem Beispiel? Nennen
Sie noch zwei weitere Moglichkeiten, online eine Marktsegmentierung durchzufithren.

¢) Angenommen, musicload.de mochte in alle WM-Teilnehmerldnder expandieren. Welche
Elemente des Webauftrittes sollten im one-world-design erscheinen, welche nicht?

19



